
«Qmkcrgkcq* qmkcrfgle f_q rm

happen before anything 

f_nnclq¬

Inrichtenbidprocedure/lobby; watwelen watnietdoen

Amsterdam,20 januari2010



100% OLYMPIC
Geen enkel ander bureau heeft zoveel recente Olympische 

ervaring als Hill & Knowlton. Van het binnenhalen van de 

Spelen in Athene en Londen, tot het ondersteunen van de 

mpe_lgq_rgcamkgrÿq gl @cghgle cl T_lamstcp* cl fcr jcgbcl

van de bid-campagnes voor Pyeong Chang 2014 en 

Chicago 2016 ®Hill & Knowlton is een Olympische partner.



LONDON TAKES THE GOLD
Londen leek aanvankelijk geen kans te hebben in de concurrentie met veronderstelde óleidersôals Parijs en New York in 

de campagne om de Olympische Spelen van 2012 binnen te halen. Om Londen  toch het goud te bezorgen ontwikkelde 

Hill & Knowlton een communicatieprogramma gericht op media, bedrijven en de belangrijkste beslissers van het IOC, in 

27 landen wereldwijd. Centraal in de campagne stond de steun van het publiek. In slechts 12 maanden tijd steeg het 

aantal geregistreerde steunbetuigers van 50.000 naar 3 miljoen. Ook genereerde de campagne wereldwijd twee keer 

zoveel publiciteit als die van alle andere bieders tezamen. De strategische campagne, met  actieve steun van 

prominenten als Tony Blair, Sebastian Coe en David Beckham tot in de laatste minuten voor de stemming van het IOC, 

bezorgde de stad de overwinning.



ONE WORLD ONE DREAM
Toenhet IOC op 13 juli2001 bekendmaaktedatPeking was gekozenalsgastheervoorde XXIXeOlympiadein 2008, 

werddit besluitontvangenmet eenmengelingvan vreugdeen veroordeling. Het organiserendamkgrÿ(BOCOG) wilde

de wereldervanovertuigendathet de Spelenop eensuccesvollewijzekonorganiseren. Vooreendergelijkecomplexe

organisatiewas eenecąlrcepccpbccommunicatieaanpaknodig. Hill & Knowlton benuttehierbijhaarkennisvan de 

OlympischeBeweging, haarbegripvan het Chinese overheidsbeleiden diverse ervaringenen middelenom een

meervoudige, internationalestrategiemet eenlooptijdvan twee jaarte ontwikkelen. Het resultaatwas datde BOCOG, 

de stadcl fcr j_lb kcr ©ÿÿlqrckªcommuniceerden. Tijdensde slotceremonienoemde IOC voorzitterJacques 

Rogge de OlympischeSpelent_l 0..6 «werkelijkuitzonderlijk¬,



GAMES BACK TO THEIR ORIGINS
Na in 1996 voorbijgestreefdte zijndoor Atlanta, steldeAthenezichkandidaatvoorde OlympischeSpelen

van 2004. Hill & Knowlton amČpbglccpbcen verzorgdeeenuitgebreidecampagnegerichtop de IOC-leden, 

in combinatiemet eenuitgekiendinternationaalmediaprogramma. Binnen18 maandentijdveranderdede 

status van Athenet_l ©ÿÿlvan de kandidatenªnaaruitgesprokenfavoriet, resulterendin de selectievan 

Athenedoor het IOC. 



ATHLETICS WORLD CUP DAEGU 2011
Ondanks het feit dat Korea beperkte successen had in atletiek en Daegu, de derde stad van Zuid-Korea, internationaal nauwelijks bekendheid 
genoot, wilde het toch de IAAF Wereldkampioenschappen Atletiek van 2011 naar zich toe halen. Daegu had geen ervaring met dit soort 
biedingen, laat staan met de internationale media. Hill & Knowlton ontwikkelde het communicatie- en stakeholder relations plan en ontwierp een 
strategische lobbycampagne. Ook verzorgde Hill & Knowlton tactische media-activiteiten tijdens de Asian Games in Doha, Qatar, gericht op 
belangrijke stakeholders. 

Op 27 maart 2007 koos de IAAF Council voor Daegu als gastheer voor de Wereldkampioenschappen Atletiek van  2011.  
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EXPO 2012 TO YEOSU
Om haar gooi naar de Wereldtentoonstelling Expo 2012 te doen slagen, moest de internationaal 

relatief onbekende stad eerst op de kaart gezet worden. Hill & Knowlton voorzag het 

`gcbgleqamkgrÿ t_l ccl npmdgcj t_l Wcmqs Qr_b cl t_l qrp_rcegqaf amkkslga_rgc_btgcq mk @GC

&Glrªj Cvfg`grgml @spc_s'-leden te overtuigen van de kracht van de stad. Door ondermeer het 

glgrgāpcl t_l pcb_argmlcjc __lb_afr cl glecxmlbcl qrsiicl t_l `cj_lepghic clbmpqcpq* xm_jq

Jerome Clement (President Arte TV), Jacques Rougerie (Marine Architect), en Han Seung-soo 

(speciale afgezant voor klimaatverandering bij de VN), bouwde Hill & Knowlton een sterke case 

voor de stad. De media-aandacht voor de Expo 2012-bieding van Yeosu overtrof die van de 

concurrerende landen en resulteerde in een toewijzing aan Yeosu.



TOGETHER FOR 2018-2022
Fgjj $ Ilmujrml gq fcr mddgagājc amkkslga_rgc_btgcq`spc_s tmmp bc

ecx_kcljghic i_lbgb_rssp t_l @cjegā cl Lcbcpj_lb tmmp bc

FIFA World Cup 2018 en 2022. Tot en met de stemming

van het FIFA Executive Committee in december 2010 

is Hill & Knowlton verantwoordelijk voor de strategie 

en uitvoering van alle wereldwijde communicatie-

activiteiten van de kandidatuur.

Een centraal BID Team samengesteld uit 

adviseurs uit Amsterdam, Brussel en 

Londen, wordt aangevuld met 

experts uit de Sportsmarketing 

Practice overal ter wereld. 

Hill  & Knowlton Nederland 
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BROAD EXPERIENCE IN SPORTS
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WEERSTAND LEIDERSCHAP EVENTS

GEOPOLITIEK IMPACT VAN 

MINDERHEDEN

MEER DAN SPORT



WATWERKT

VERBINDINGPOSITIEF EENVOUD



REALISME

ÅGEEN overpromise & underdeliver

­Elkemilestone is bewijsvan de belofte

ÅWakkerhet vuuraan®andersdooft

de vlam



WATIS UWMOTIEF?

­©Fcrbegonkcr,,¡ª

­Draagvlakis eencombinatievan:

®©Ijcglvertrouwenª®Voorspelbaarheid

®©Grootvertrouwenª®Wederzijdsbelang

­Oprechtheid. Relevantie. Wederkerigheid

­Voorspelbaarheid: milestones; tastbareresultaten®

geld en meer; korteen langetermijndeliverables; 

beheersenvan issues en van weerstandsvermogen



©¡QRª

­Behoeftevan publiek, partners en media: watis de 

uniekeonderscheidendefactor van uwbid?

­Watgq ©¡stª t_ldezebid?

­Kwalificeeruwpluspuntenexpliciet.

­Meet: úJÝX



WORK THE 
DIFFERENCE

­COMPACT AND ACCESSABLE

­TWO COUNTRIES

­PROVEN TRACK RECORD

­FRONTRUNNER 

FOR CANDIDACIES TO COME

­WE CONTRIBUTE 

(GIVE ®LMR HSQR R?IC¡'

­DEAL WITH THE ISSUES 

(e.g. Stadiums)



BID Team 2018

Ambassadeurs

Kandidaat 

speelsteden

Future of Football

Back the bid

Commerciële

partners
Commerciële

partners

Decision makers

Decision makers

One team one bid

23ª

1ste half: ratio

2e half: emo

Hoe de wedstrijdte winnen¡



OnlineJeugden toekomstPubliekeOpinie

Ambitie Coalitie MediaVerhaal

DE BOUWSTENEN
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