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100% OLYMPIC
Geen enkel ander bureau heeft zoveel recente Olympische 

ervaring als Hill & Knowlton. Van het binnenhalen van de 

Spelen in Athene en Londen, tot het ondersteunen van de 
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van de bid-campagnes voor Pyeong Chang 2014 en 

Chicago 2016 ®Hill & Knowlton is een Olympische partner.



LONDON TAKES THE GOLD
Londen leek aanvankelijk geen kans te hebben in de concurrentie met veronderstelde óleidersôals Parijs en New York in 

de campagne om de Olympische Spelen van 2012 binnen te halen. Om Londen  toch het goud te bezorgen ontwikkelde 

Hill & Knowlton een communicatieprogramma gericht op media, bedrijven en de belangrijkste beslissers van het IOC, in 

27 landen wereldwijd. Centraal in de campagne stond de steun van het publiek. In slechts 12 maanden tijd steeg het 

aantal geregistreerde steunbetuigers van 50.000 naar 3 miljoen. Ook genereerde de campagne wereldwijd twee keer 

zoveel publiciteit als die van alle andere bieders tezamen. De strategische campagne, met  actieve steun van 

prominenten als Tony Blair, Sebastian Coe en David Beckham tot in de laatste minuten voor de stemming van het IOC, 

bezorgde de stad de overwinning.



ONE WORLD ONE DREAM
Toenhet IOC op 13 juli2001 bekendmaaktedatPeking was gekozenalsgastheervoorde XXIXeOlympiadein 2008, 

werddit besluitontvangenmet eenmengelingvan vreugdeen veroordeling. Het organiserendamkgrÿ(BOCOG) wilde

de wereldervanovertuigendathet de Spelenop eensuccesvollewijzekonorganiseren. Vooreendergelijkecomplexe

organisatiewas eenecąlrcepccpbccommunicatieaanpaknodig. Hill & Knowlton benuttehierbijhaarkennisvan de 

OlympischeBeweging, haarbegripvan het Chinese overheidsbeleiden diverse ervaringenen middelenom een

meervoudige, internationalestrategiemet eenlooptijdvan twee jaarte ontwikkelen. Het resultaatwas datde BOCOG, 

de stadcl fcr j_lb kcr ©ÿÿlqrckªcommuniceerden. Tijdensde slotceremonienoemde IOC voorzitterJacques 

Rogge de OlympischeSpelent_l 0..6 «werkelijkuitzonderlijk¬,



GAMES BACK TO THEIR ORIGINS
Na in 1996 voorbijgestreefdte zijndoor Atlanta, steldeAthenezichkandidaatvoorde OlympischeSpelen

van 2004. Hill & Knowlton amČpbglccpbcen verzorgdeeenuitgebreidecampagnegerichtop de IOC-leden, 

in combinatiemet eenuitgekiendinternationaalmediaprogramma. Binnen18 maandentijdveranderdede 

status van Athenet_l ©ÿÿlvan de kandidatenªnaaruitgesprokenfavoriet, resulterendin de selectievan 

Athenedoor het IOC. 



ATHLETICS WORLD CUP DAEGU 2011
Ondanks het feit dat Korea beperkte successen had in atletiek en Daegu, de derde stad van Zuid-Korea, internationaal nauwelijks bekendheid 
genoot, wilde het toch de IAAF Wereldkampioenschappen Atletiek van 2011 naar zich toe halen. Daegu had geen ervaring met dit soort 
biedingen, laat staan met de internationale media. Hill & Knowlton ontwikkelde het communicatie- en stakeholder relations plan en ontwierp een 
strategische lobbycampagne. Ook verzorgde Hill & Knowlton tactische media-activiteiten tijdens de Asian Games in Doha, Qatar, gericht op 
belangrijke stakeholders. 

Op 27 maart 2007 koos de IAAF Council voor Daegu als gastheer voor de Wereldkampioenschappen Atletiek van  2011.  
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